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MESAJUL ELECTORAL
— ELABORARE S| PREZENTARE —

Campania electorala inseamna organizare si comunicare. lar principalele eforturi
ale campaniei se rezuma la elaborarea unui Mesaj electoral eficient si promovarea lui
cat mai activa in randul alegatorilor.

in fond, pentru a obtine victorie, toate campaniile trebuie s& comunice in repetate
randuri un mesaj convingator si adresat unui numar suficient de alegatori bine
determinati. Aceasta este ,regula de aur” a politicii.

Exista trei etape in elaborarea Mesajului
1. Prima etapa a pregatirii Mesajului este marcata de cunoasterea publicului si a
situatiei.
2. A doua etapa este cea de formulare a Mesajului.
3. In cea de-a treia etapa, se aleg modalitati de transmitere a lui catre public.

1. Cunoasterea publicului si a situa tiei

Mesajul electoral, de regula, este elaborat in functie de situatia concreta dintr-o
regiune, dar gi in functie de specificul si asteptarile electoratului local. Deci, la prima
etapa vor fi studiate grupurile de populatie din regiune, pentru a identifica agteptarile lor,
dar si pentru a-i selecta pe acei alegatori care ar putea fi mai sensibili fatad de oferta
electorala a concurentului.

Determinarea aleg atorilor- tinta este necesar a din dou a motive.
e In primul rand, vor fi conservate resursele pretioase ale campaniei in forma de
timp, bani si activisti.
e In al doilea rand, va fi creat un mesaj convingdtor anume pentru alegatorii
respectivi.

Concluzia fundamentala in etapa de pregatire pentru elaborarea Mesajului este ca
respectivul mesaj trebuie sa reflecte prin continutul sau, la modul cel mai direct, situatia
realad din regiune, problemele concrete cu care se confrunta oamenii gi preferintele lor
de ordin psihologic, socio-economic si politic.

Un mesaj care se muleaza perfect pe asteptarile publicului are cele mai mari sanse
sa fie apreciat si votat Tn cadrul scrutinului.



2. Formularea Mesajului

Mesajul electoral este “cartea de vizita” a unui partid sau candidat. Prin mesaj
publicul este informat despre ideile promovate de concurentul electoral, solutiile pe care
acesta le propune si promisiunile si angajamentele pe care si le asuma.

Intr-o campanie electorald se discutd anumite idei si teme. O tema reprezintd o
problema concreta care se cere rezolvata si solutiile propuse pentru rezolvarea ei. lar
Mesajul este forma Tn care sunt prezentate publicului totalitatea temelor abordate in
campania electorala. Deci, temele abordate in Mesaj sunt vocabularul politicii.

Alegerea temelor de campanie este decizia cea mai dificila in marketingul politic.
Un Mesaj electoral nu poate contine multe teme, pentru ca ele vor pierde din valoare.
Pana la 4-5 teme electorale este maximum ce igi poate permite un concurent electoral.
De aici, exigenta sporita fatd de selectarea acestor teme de campanie.

Pentru elaborarea si formularea Mesajului, temele vor fi selectate dupa urmatoarele
cinci criterii:

1. Safie actual a (sa fie la ordinea zilei);

2. Sareprezinte o preocupare fundamental a (sa fie relevanta pentru public, sa

tina de problemele lor concrete);

3. Sa fie opinia unei majorit ati in cre gtere sau cel pu fin sta fionare (sa exsite o

categorie consistenta a electoratului care sa o sustina);
Sa fie distinct & (sa fie Tn contrast cu ceea ce sustin alti concurenti);
Sa se asocieze pozitiv cu cel care o promoveaz & (sa existe increderea in

capacitatea concurentului de a solutiona problema abordata).

Oamenii vor vota pentru concurentul care pare sa inteleaga cel mai bine
preocuparile lor si este cel mai calificat sa le solutioneze problemele. lar castigator va fi
concurentul care a ales cea mai buna tema de campanie si care ii ramane cel mai fidel,
explicand-o cat mai clar.

in elaborarea Mesajului se va pune accentul pe Valo rile Umane de Baz a

e Sanatatea
e Securitatea Financiara

¢ Ordinea
* Religia
e Familia

* Loc de munca mai bun
* Alimentatia

* Educatia

* Proprietatea

* Pensionarea

* Ecologia

* Justitie corecta

* Drepturile Omului

* Toleranta interetnica



De asemenea, Mesajul electoral trebuie s  a fie:

e Clar, Concis, Coerent, Convingator si Credibil
e Structurat logic si Atractiv

* Adresat catre grupurile relevante de public

* Repetat la nesfarsit

O alta retetd pentru formularea Mesajului, este ca in elaborarea lui sa se respecte Principiul
AIDA:

A. Aten fia. Se elaboreaza un inceput prin care se va capta atentia publicului, un Tnceput prin care
1l vei face sa te asculte;

l. Interesul . Prezinta subiectul astfel incat sa trezeasca interesul publicului, trateaza o problema
care 1l vizeaza In mod direct, care este relevanta pentru situatia, preocuparile, problemele
oamenilor;

D. Dorinfa. Adu argumente convingatoare si exemple prin care sa emotionezi publicul, sa-l
entuziasmezi gi sa-l determini sa doreasca o schimbare, o actiune, o implicare;

A. Acfiunea. Motiveaza spre o Actiune. incheie prin formularea unui plan concret de actiuni sau
printr-un apel mobilizator.

Opinia expertului:  Celebrul consultant politic francez, Jacques Séguéla, sustine ca noi cu totii
traim intr-o societate a sensului, care impune n formularea Mesajului electoral respectarea regulii
celor trei S:

» Simplitatea, care spune ca Mesajul trebuie sa fie direct, adecvat, clar;

» Spectacolul, este necesar pentru ca omul are intotdeauna nevoie de extravaganta, de
frumusete, de emotii, de tot ce ii ofera spectacolul; astfel, Mesajul trebuie sa aiba o forma
atractiva;

» Substanfa, privind continutul, valoarea, satisfacerea efectiva a unor trebuinte, asteptari si
idealuri; pentru a convinge, Mesajul trebuie sa fie plin de substanta.

Aceasta regula trebuie sa fie respectata si urmata, intr-o maniera eficace, in cadrul comunicarii
electorale.

Modalit ati de promovare a Mesajului

Mesajul electoral nu are nici un rost atata timp cat nu este adus la cunostinta publicului. Mesajul
electoral incepe sa lucreze cu adevarat si sa aduca voturi din moment ce a fost promovat in randul
alegatorilor. Respectiv, toate campaniile trebuie sa foloseasca partea considerabila a resurselor pentru
activitatile de promovare a mesajului.
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Un Mesaj eficient trebuie sa ajunga la maximum de persoane sau institutii din categoria de public
vizata, trebuie sa fie cu un inteles cat mai apropiat de cel pe care concurentul are intentia sa-I
comunice, in timpul cel mai scurt $i cu minimum de costuri.

in promovarea Mesajului, ideea este sa te fixezi si sa insisti pe temele campaniei. Pentru ca
Mesajul sa ramana in memoria alegatorilor, ei trebuie sa-l auda de mai multe ori, in diferite forme si
din diferite surse. Mesajul campaniei trebuie sa strabata filtrul informational al alegatorilor. De aceea,
este important de identificat din start care sunt mijloacele principale de informare a electoratului-tinta in
regiunea respectiva.

Mesajul e de preferat sa fie comunicat, aga cum s-a mentionat, intr-o forma clara gi succinta, dar
destul de des. Alegatorul nu trebuie sa depuna efort pentru a intelege despre ce i se vorbeste. De
asemenea, alegatorii au putina rabdare sa asculte un mesaj lung si detaliat. Daca nu putem comunica
alegatorului eficient si in cateva minute mesajul, atunci exista riscul sa-i pierdem atentia si votul.

Pot fi utilizatre urm atoarele forme de contactare a aleg atorilor si de promovare a mesajului
si a concurentului:

* mentinerea permanenta a contactului cu propriii sustinatori;

» contactul direct cu electoratul: de la usa la usa;

» discursuri in public;

» distribuirea materialelor informative;

* expedierea de scrisori pe categorii (pedagogi, pensionari, tineri, fermieri);

 distribuirea foilor volante cu solutii eficiente pentru problemele specifice din raion sau comune;

* actiuni de agrement (meci de fotbal, concert);

» apelarea la sustinerea persoanelor cu influenta si a liderilor de opinie din regiune sau din
capitala (invatatori, preoti, artisti, savanti, intreprinzatori, deputati i lideri politici);

» apelarea la sustinerea organizatiilor obstesti, a unor cercuri de interese (Asociatii, Cluburi
sportive, ONG-uri etc.);

» discutii la o cafea, la statia de autobuse, la 0 manifestatie sateasca, raionala etc.;

» utilizarea evenimentelor speciale ca prilej pentru promovarea concurentului gi a mesajului (de
ex.: Craciunul, Anul Nou, 1 Martie, 8 Martie, Ziua Inverzirii, Pastele, 1 Mai, 1 lunie etc.)

e prin intermediul rudelor, vecinilor si al prietenilor;

* mass-media (scrisa, Radio-TV); alte activitati.

Discursul in public

Atunci cand vorbim despre cadrul electoral, discursul Tn public ramane a fi unul din principalele
mijloace de persuasiune. In fond, oricine se angajeaza in promovarea unui Mesaj electoral trebuie s&
posede intr-o anumita masura arta oratorica. Trebuie sa stie sa tina un discurs.

Efectul discursului este ca, datorita contactului direct cu alegatorii, ei au sentimentul ca esti “unul
dintre ei”, ca esti “alesul lor”, ca te ocupi de problemele si de interesele lor, ca stii sa fii prezent in
mijlocul lor.

Modele de structurare a discursului

Nu exista retete sau formule magice care sa ne invete sa structuram un discurs. Orice discurs, Tn
functie de obiectivele pe care le urmareste, are specificul sdu. i, reiesind din acest specific, necesita
modele diferite de abordare si proiectare. Sunt insa cateva scheme de discurs, care pot aplicate in
functie de temele abordate si cerintele publicului.
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Modelul |

Prezentarea faptelor.
Formularea concluziilor care reies din aceste fapte.
Apelul la actiune.

Modelul 1l

Prezentarea unui rau, a unei situatii negative.
Prezentarea solutiilor pentru neutralizarea acestui rau.
Apelul la cooperare in vederea neutralizarii raului.

Modelul Ill

Atragerea atentiei asupra unei stari de lucru.

Prezentarea ideii si a solutiilor.

Prezentare argumentelor in sustinerea ideii pe care o promovezi.
Obtinerea increderii (prin exemple, argumente si dialog).
Motivarea oamenilor sa te urmeze in realizarea acestei idei.

Modelul IV

Prezentarea unei vesti proaste, a unei situatii negative.
Prezentarea unei vesti bune, de alternativa; descrierea unei alte situatii in culori pozitive.

Modelul discursului electoral (in  sase pasi)

1.

Stabile gte contactul cu publicul , arata-le oamenilor ca “esti unul de-al lor”, ai aceeasi origine,
le cunosti problemele, impartasesti aceleasi griji, aveti acelasi scop.

Prezinta situatia reala a comunit atii, care sunt ultimele schimbari socio-economice care fi
vizeaza; descrie problemele care mai exista, explica efectele negative ale acestor probleme.

Argumenteaz a-ti mesajul , prezinta cifre gi fapte exacte, vino cu doua-trei exemple relevante.
Adu exemple din cadrul comunitatii, cu oameni reali, cu istorii concrete.

Numeste cauza acestor probleme , explica de ce sunt dificil de rezolvat, cine si ce impiedica
rezolvarea eficienta a lor.

Ofera solutii pentru dep asirea problemelor prezentate si demonstreaza-i publicului ca
solutiile tale sunt realiste, iar tu — ca persoana — esti capabil sa faci fata situatiei. Fa trimitere la
probleme care existasera anterior, dar care au fost rezolvate datorita eforturilor tale/ale
echpei/ale partidului. la-ti in fata oamenilor angajamentul ca iti vei respecta promisiunile.

Descrie un viitor mai bun , dezvolta o viziune prin care sa arati perspectivele. Spune ca
aceasta e dorinta voastra comuna si doar impreuna puteti atinge acest scop. Fa un apel prin
care sa ceri ajutorul oamenilor, motiveaza-i sa iasa la votare gi sa te sustina.

S-a remarcat ca discursurile cele mai eficiente sunt acelea care furnizeaza
concomitent cu ideile de baza o motivatie si instructiuni. latd de ce, orice discurs electoral va indica
alegatorului ce are de facut: in ziua votarii sa caute in lista sigla concurentului si sa aplice pe ea
stampila Votat.
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