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Simbolurile si elementele de imagine intr-o campanie electoral a

Imaginea unui produs electoral este constituita dintr-o multitudine de simboluri, care, separat si in
comun, creeaza in mentalul electoratului anumite asocieri pozitive.

Potrivit uneia din tipologii, exista urmatoarele tipuri de simboluri:
- simboluri-idei; - simboluri-actiuni (ritualuri); - simboluri-obiecte; - simboluri sunete; - simboluri-
persoane.

Simbolurile-idei sunt reprezentate de programe, mesaje, declaratii, slogane, devize, replici ale
liderilor, neologisme. In fond, o idee sau un cuvant devin simbol daca sunt mitologizate ca forma si
continut. De exemplu, cuvintele-idei ,feminism”, ,feminista” au devenit simbol datorita faptului ca au
Thaintat mitul ,femeii la putere”, al ,femeii emancipate”, al ,femeii dominatoare”.

Simbolurile-actiuni(ritualuri) sunt reprezentate de mitinguri, manifestatii, congrese, parade,
prezentari, activitati sportive cu participarea actorilor politici, alte actiuni in masa. Actiunile-simbol au
functia de mobilizare si consolidare a electoratului. Actiunile electorale de impact creeaza o ambianta
psihologica prielnicd pentru entuziasmarea si mobilizarea masivd a oamenilor. In cadrul acestor
ritualuri politice, oamenii pot manifesta reactii emotionale puternice — bucurie, frica, ura, tristete — care
ii fac mai susceptibili de a fi influentati de catre concurentul electoral. Ritualurile creeazad impresia
Jnfaptuirii” unor promisiuni electorale, ele ,dau viata” declaratiilor si sloganelor. Totodata, actiunile
politice ritualizate permit identificarea membirilor cu liderul sau formatiunea, permit mentinerea ierarhiei
in cadrul grupului, partidului, statului.

Simbolurile-obiecte sunt reprezentate de heraldica, steaguri, sigle, edificii, strazi, monumente etc.
Ele joaca rolul de identificare cu evenimentele sau concurentii electorali. Un obiect-simbol de efect a
fost in toate timpurile coroana regala. Sabia a fost simbolul puterii. Statuia Libertatii a devenit simbolul
democratiei americane etc.

Simbolurile-sunete sunt reprezentate de imn, fanfare, slogan muzical (jingle), cantece patriotice
etc. Fiecare popor are cantece care au devenit simboluri ale anumitor evenimente si perioade. Ca si
statul, partidele tind sa-gi elaboreze imnuri proprii, prin care sa-gi mobilizeze aderentii.

Simbolurile-persoane sunt reprezentate de marii lideri care au impresionat masele. Fiecare stat
are un lider-simbol, intemeietorul sau eroul respectivei natiuni. Parintii-fondatori ai Statelor Unite,
Washington si Jefferson, sunt persoane-simbol ale natiunii americane (la ei se aliniaza mai tarziu si
Lincoln); Bismark este liderul-simbol al germanilor; rusii 1l au pe Petru cel Mare, apoi urmeaza Lenin,
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Stalin; turcii 11 au pe Ataturk; moldovenii — pe Stefan cel Mare. Deseori, partidele incearca sa-gi
avanseze liderii la nivel de simbol, pentru a obtine in aga fel o influentd mai mare si de durata asupra
electoratului.

Principalele elemente de imagine intr-o campanie electorala sunt Sloganul si Sigla

Sloganul

Gabriel Thoveron, unul dintre renumitii cercetatori ai comunicarii politice, a apreciat in mod
deosebit importanta enunturilor-slogan in campaniile politice. Tn lucrarea ,Comunicarea politicd azi”,
autorul subliniaza ca ,sloganul, reprezentand o forma concisa a unei platforme, a unui program
electoral, repetat si mai ales utilizat cu o anumita abilitate, poate sa faca mai mult decéat o doctrina”.

Se stie ca numarul oamenilor care citesc un Slogan este considerabil mai mare decat al oamenilor
care citesc Mesajul electoral. De aici, reiese importanta, uneori decisiva, pe care o poate avea
sloganul in comunicarea politica.

Specialistii Tn comunicarea politica asemuiesc Sloganul cu un refren al campaniei electorale. El
trebuie sa fie original, ugor de retinut, sa aiba muzica gi ritm s$i mai ales — sa spuna ceva memorabil.
Sloganul trebuie sa iasa din comun pentru a fi perceput, pentru a-i face publicului placere sa-l repete,
sa-l memorizeze.

Sigla/Logotipul

Sigla este unul din elementele de baza ale imaginii politice. Deseori, o sigla bine aleasa si
proiectata poate contribui esential la cresterea numarului de votanti. Fata de cum trebuie sa arate o
sigla sunt céateva rigori:

1. sigla trebuie sa fie alcatuita din cat mai putine elemente (nu mai mult de doua-trei elemente);

2. sigla trebuie sa poata fi usor si rapid desenata;

3. sigla trebuie sa reprezinte un obiect, o idee, un simbol accesibile publicului (daca publicul
intreaba: - ce e asta?, inseamna ca sigla nu este buna);

4. sigla trebuie sa reprezinte un lucru/obiect/simbol cunoscut publicului, care poate fi vazut
zilnic/frecvent, creand astfel permanente asocieri cu concurentul electoral;

5. sigla trebuie sa reprezinte un obiect/simbol care are conotatii pozitive, totodata — sa nu poata fi
interpretata in mod negativ sau ridiculizata;

6. sigla trebuie sa fie coerenta cu ideea, cu mesajul partidului/candidatului;

7. sigla trebuie sa fie usor vizibila in miniatura, Tn buletinul de vot (unde, de fapt, joaca rolul sau
decisiv);

8. sigla trebuie sa-si pastreze imaginea clara si in varianta alb-negru;

9. sigla trebuie sa aiba un design si o coloristica prin care sa capteze atentia;

10. sigla trebuie sa fie originala, distincta de siglele celorlalti concurenti.

O data elaborata, sigla va insoti orice mesaj electoral, orice material destinat presei, orice
prezentare si manifestare a concurentului. O sigla care nu este promovata este ca si inexistenta.
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